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UN PARQUE COMERCIAL
Y DE OCIO FAMILIAR PARA DAR VIDA 

A LA COMARCA
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UN ENCLAVE 

LEGENDARIO

La comarca de El Camp de Morvedre (Valencia) es sin duda un lugar con 

historia. 

Las distintas civilizaciones que la habitaron han provocado que actualmente 

sea un crisol de culturas y contrastes, resultado del cruce, diversidad y 

mezcla de todas ellas.

La comarca es hoy una región de referencia a nivel turístico y económico 

que crece año a año. 

EL ENCLAVE PERFECTO PARA VIDANOVA PARC
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UN MIX COMERCIAL

ÚNICO EN LA COMARCA

VidaNova Parc nace para cubrir un hueco de mercado real, definiendo un

concepto de parque comercial y de ocio familiar único en su entorno inmediato. 

ALIMENTACIÓN, RESTAURACIÓN, OCIO, BRICOLAJE, DEPORTES, MODA, 

HOGAR, COMPLEMENTOS, Y SOBRE TODO, VIDA. 

Este proyecto ofrece a un área de influencia de entorno a 250.000 habitantes, 

donde Sagunto es primera opción de compra por proximidad, una nueva 

experiencia para sus compras y momentos de ocio. 

Cuenta con más de 45.000 m2 destinados a compartir risas, diversión, momentos 

únicos en familia y con amigos.

Cerca de 39 marcas líderes en su sector facilitarán la vida y las compras de los 

habitantes de Sagunto y zonas más próximas.
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MÁS QUE

UN PARQUE

Nuestro objetivo es convertirnos en el punto de encuentro de los diferentes 

núcleos de población que componen la comarca de Morvedre, dando vida a su 

tejido comercial y social, ofreciendo planes de ocio y activando su economía a 

través de la generación de empleo.

QUEREMOS CONVERTIRNOS EN SU MOTOR ECONÓMICO, 

EN EL CORAZÓN DE MORVEDRE.
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LOCALIZACIÓN

2



LOCALIZACIÓN

Macrosector IV ïSagunto (SUNP IV del PGOU).

Emplazamiento URBANO: Localizado entre las 

áreas urbanas consolidadas de Sagunto y Puerto 

de Sagunto.

Óptima ACCESIBILIDAD y VISIBILIDAD al 

complejo comercial.

Fachada a la Tercera Ronda (nuevo boulevard 

de comunicación Sagunto - Puerto Sagunto). 

HUECO DE MERCADO:

Situado en el ñcruce de caminosò entre Valencia, 

Castellón y las localidades del interior (Eje Teruel)
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LA PRIMERA OPCIÓN DE COMPRA

PARA MÁS DE 250.000 HABITANTES
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LA PRIMERA

OPCIÓN DE COMPRA

Sagunto: 1ª opción de compra por proximidad para

250.000 habitantes. 

Núcleo Principal (a 5 minutos del proyecto): 93.000 habitantes entre 

Sagunto, Canet y sus localidades colindantes, que funcionan como 

ñbarriosò de Sagunto por su continuidad geográfica y dependencia

tanto administrativa como comercial (Los Valles y Alto Palancia).

Además, es de destacar el atractivo turístico de la zona y el efecto de 

las viviendas de ñsegunda residenciaò, que hacen que en ®pocas 

estivales la población se triplique.
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ÁREA 

DE INFLUENCIA

TOTAL

Área de Influencia

250.000 hab.
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TERUEL

CASTELLÓN

VALENCIA

N-340

A-23

N-340

A-23



PARCELA Y ACCESIBILIDAD
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o Acceso directo desde la A-7 con 

Castellón y Valencia a través de la 

autovía A7

o Mejora de acceso entre Sagunto y 

Puerto de Sagunto con la Nueva 

Tercera Ronda
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ACCESIBILIDAD



EL PROYECTO
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Actividades

Alimentación, Deportes, Bricolaje, 

Equipamiento de la persona-moda, 

Equipamiento del Hogar, Electro-

imagen, entretenimiento familiar 

(ocio y restauración), gasolinera, 

autocentro y otros bienes

ocasionales.

EL PROYECTO

Parcela

120.000 m2

SBA

45.136 m2

Aparcamiento

2.349 plazas

Apertura

2018
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LAYOUT



45.000 m2 PARA TUS MOMENTOS DE OCIO Y COMPRAS CON LAS MEJORES MARCAS.
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UN PARQUE ABIERTO Y ACCESIBLE PARA TODA LA COMARCA CON 2.349 PLAZAS DE PARKING. 
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RISAS, DIVERSIÓN Y MOMENTOS ÚNICOS EN FAMILIA.
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UNA OFERTA AMPLIA Y VARIADA EN MODA, OCIO, RESTAURACIÓN Y DECORACIÓN. TODO ESTÁ AQUÍ.
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VIDANOVA PARC NACE COMO CONCEPTO ÚNICO PARA IMPULSAR LA COMARCA
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LAR ESPAÑA
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